
Direcionamento

- Por favor, manter ao máximo a identidade dos slides

- Atenção ao tempo, você terá 30 minutos de apresentação

- Focar em um conteúdo prático

- Não haverá sessão de perguntas, caso queira interagir com o público a sugestão é falar no stand 

após sua palestra.



A importância da mídia paga 

na performance da loja

Sala



Como era a Mídia Paga anteriormente?



Vantagens na Evolução das Mídias pagas

-> Identificar e segmentar seu público

-> Mensuração de resultados

-> Investimentos flexíveis

-> Flexibilidade de veiculação



Principais canais de Mídia Paga

-> Google(ads, shopping, display)

-> Facebook/Instragram

-> Youtube

-> TikTok



Como definir sua estratégia?



Objetivo em Awareness

-> As campanhas de Awareness 

tem o objetivo de comunicar a 

existência ou presença de um 

produto/serviço/marca.

-> Ela dificilmente gerará uma 

conversão/venda imediata, mas 

deve ter sucesso na transmissão 

da sua mensagem. 



Objetivo em Consideração

-> Nesse tipo de campanha, você 

já deve estar comunicando para 

um público que tenha dado algum 

sinal que pode ter interesse na 

categoria em questão.

-> Aqui é onde você já dá o 

máximo de informações possível 

para os clientes. 



Objetivo em Conversão

-> Nas campanhas de conversão 

o foco é total na aquisição de um 

produto, geração de um lead ou 

assinatura de um serviço.

-> Objetividade é um fator 

importante para garantir que não 

haja dificuldades na conversão. 



Campanhas

-> Alcance



Campanhas

-> Tráfego



Campanhas

-> Conversão



Quais Kpis devo analisar?

-> Resultados (compras, visualização, alcance, etc.)

-> CTR

-> Frequência

-> CPM

-> Valor usado

-> Valor de conversão

-> ROAS



Análise das estratégias



Obrigado!

Felipe Doederlein
Diretor E-commerce Lupi Pet

@lipegron

@felipe-doederlein

administrativo@lupipet.com.br
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