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Como era a Midia Paga anteriormente?




Vantagens na Evolucao das Midias pagas

-> |dentificar e segmentar seu publico
-> Mensuracao de resultados
-> |nvestimentos flexiveis

-> Flexibilidade de veiculacéo



Principais canais de Midia Paga

-> Google(ads, shopping, display)
-> Facebook/Instragram
-> Youtube

-> TikTok



Como definir sua estrategia?

Awareness




Objetivo em Awareness

-> As campanhas de Awareness
tem o objetivo de comunicar a
existéncia ou presenca de um
produto/servigo/marca.

Alcance

Awareness

-> Ela dificilmente gerara uma
conversao/venda imediata, mas
deve ter sucesso na transmissao
da sua mensagem.

Segmentagdo




Alcance

Objetivo em Consideracao

Segmentagdo

Consideracao

-> Nesse tipo de campanha, vocé
ja deve estar comunicando para
um publico que tenha dado algum
sinal que pode ter interesse na
categoria em guestéao.

-> Aqui € onde vocé jadao
maximo de informacdes possivel
para os clientes.



Alcance

Objetivo em Conversao

Segmentagdo

-> Nas campanhas de conversao
o foco é total na aquisicdo de um
produto, geracéo de um lead ou
assinatura de um servico.

-> Objetividade é um fator
importante para garantir que néao
haja dificuldades na conversao.



Campanhas
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Campanhas

-> Conversao
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Quais Kpis devo analisar?

-> Resultados (compras, visualizacao, alcance, etc.)
-> CTR

-> Frequéncia

-> CPM

-> Valor usado

-> Valor de conversao

-> ROAS



Analise das estrategias
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